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一、展覽概況： 

 

  第六屆東京國際汽車零配件展已於今年 3 月 16 日至 18 日一連 3 天在東京

國際展示場(TOKYO BIG SIGHT)的西館二個館舉行完畢，此展由日本國際汽車

售服市場 EXPO 執行委員會主辦，並由日本貿易振興會(JETRO)，日本自動車

工業會(JAMA)等公協會所共同協辦。本次展覽是以邁向完善發展與新生的汽車

售後服務零件市場為主題，而副主題則是亞洲市場的門戶，中國大陸地區第一次

參展，該展會是日本唯一汽車零配件及後服市場專業性展會，也是東亞地區規模

較大的專業汽車零配件展會。會場共有來自全球 13 個國家、261 家廠商參展，

共使用 566 個標準攤位。據大會統計，本展參觀買主 38,552 人次，日本當地廠

商有 146 家廠商參展，使用 399 個標準攤位，國外廠商則有 115 家，使用 167

個標準攤位；13 個參展國家當中以台灣廠商居多。  

 

展場外觀 

 



展場外觀 

 

展場大廳鳥瞰 

 

  東京國際展示場(TOKYO BIG SIGHT)位於交通便利的東京都江東區有明，

民眾可搭乘電車「海鷗號」到展館會場，東京國際展示場分為東、西二館，2007 

IAAE 主辦單位這次只使用到西館 1 及 2 二個 HALL，但規模已經比上次增加許

多，一到展場會場外圍，現代化的建築立刻吸引參觀民眾的目光，進入西館大門，

寬廣的大廳，營造了恢宏的氣勢，REGISTRATION 位於大聽的正中央，共有四



個入口可進入此次 IAAE展館，台灣主題館正好位於REGISTRATION的正後方，

吸引了最多的人潮參觀，IAAE 展覽期間，東館及西館 3、4 HALL 仍然舉辦其他

的展覽，顯示這個展場場地位置便利而且供不應求。  

第六屆 IAAE 2007 東京國際汽車零配件展正式開展 

 

參觀人潮絡釋不絕 

 

  主辦單位為了加強參展廠商及買主之間的互動關係及增加展覽的可看性，特

別於開展第一天舉辦了研討會暨歡迎酒會。對當地日本買家參觀展覽時的特質與



習性作特別說明，由於?商參加本展之主要目的都是想如何進入日本當地的汽配

零售市場，故對買家的特性與採購特質，若能有所掌握，將對生意的成交有很大

的助益。另外大會開展後一連三天(16-18 日)舉辦了數場研討會以及參展廠商於

展場內的現場實況表演，邀請多位專家、學者與參展廠商分別對智慧運輸通訊

(ITS)在售後服務市場的潛力及未來趨勢、車載自動診斷系統(OBD)的趨勢、21

世紀後的市場-俄羅斯市場未來的潛力，中古車的未來等作一精彩的解說，對現

場參觀的買主及參展廠商，都是一個難得與同業交流與增進業者專業技術的良好

機會。  

 

智慧運輸通訊(ITS)未來商品化成果發表會 

 



中古車修復的新技術現場實況表演 

 

  本展覽定位在汽車售後服務零件產品方面，參展廠商以保養零配件，如防護

桿、及輪圈和車燈等、汽車零附件如腳踏地毯與室內後視鏡、汽車音響及電子零

件如喇叭音箱及天線、保安系統、鈑金件，自我診斷系統、鈑金、塗裝用機器、

各種汽車修護工具、汽車診斷器、洗車機器、汽車維修機器及軟體、加油站設備

及汽車精品等。不過不論是在參展規模或參觀買主人數都不及每兩年在德國法蘭

克舉辦一次的汽配展，與 11 月份在美國拉斯維加斯所舉辦的「汽車售後服務零

件展」。  

 



馬來西亞主題館 

 

只提供日本語的 PRESS ROOM 

 



中國大陸主題館分布零零落落 

 

中國大陸主題館 

 

二、台灣館展出情形： 

 

  本次為台灣第六次組團參展，也是第五次由本會及外貿協會共同組團參加，

所有參展廠商共有 36 家（廠商名單詳附表），使用 40 個標準攤位、360 平方

米，參展產品主要以碟式/鼓式煞車片、起動馬達、發電機、汽車冷氣零件、汽



車用壓縮機、汽車雨刷、無線胎壓監測系統、倒車影像顯示系統、倒車攝影機、

汽車引擎用電子控制零組件、車載 CD/DVD 播放機、車用 GPS 導航系統、車載

顯示屏幕、倒車鏡頭、方向盤、油封、排氣管、汽車輪圈配件、汽車修護工具及

設備、汽車齒輪/螺絲、合金鍛造加工為主，和去年相較，在家數及攤位數上有

增加的趨勢。為積極服務參展廠商及前來詢購之買主，本會和外貿協會在會場特

別設置一個服務區，除了提供必要之協助及服務之外，在現場亦發送買主本會印

製之會員名錄和海外台商名錄光碟、貿協發行之相關刊物，並且推廣車輛公會網

站、貿協經貿網站、台北國際汽機車零配件展（AMPA）、台北國際車用電子展

覽會 2007(Auto Tronics Taipei 2007 )等，效果十分良好。  

 

台灣主題館 

 



台灣主題館 

 

台灣主題館 

 



駐日經濟代表處顏副組長於本會和外貿協會服務攤位前留影 

 

台灣貿易振興機構李所長於本會和外貿協會服務攤位前留影 

 

三、結論：  

 

  此次 IAAE 順利展出結束，參觀人次是歷年之冠，硬體設施完善，大會為了

便利民眾參觀，除了提供網際網路、現場翻譯外，還設有育嬰室方便全家人一起

參觀，惟此展覽定位為國際展覽卻缺乏國際展覽相該有的軟體服務，如：PRESS 



ROOM，只提供日本語的資料，沒有任何英文的 DAILY NEWS 可供索取，而且，

整個 PRESS ROOM 沒有大會人員在現場服務，其他廠商的現場實況表演也只

有提供日本語的服務，忽視其他母語國家的參觀民眾與廠商權利，是主辦單位要

好好檢討的地方。 

 

  此外，雖然有 13 個國家的廠商參與此次的展覽，然而，只有台灣、馬來西

亞以及日本的展區有特別規劃，呈現各個國家主題館的特色，其他如中國大陸、

韓國等只是零星散落於各個展場中，讓國外的買主很難找到，以至於買主很容易

找到的台灣主題館成為 INFORMATION CENTER，很多人走到台灣館詢問路徑，

大會若想持續擴大展出的規模應該重新思考，將其他國家的廠商整合作一特色的

主題館區別，以吸引國外的買家。  

 

  在貿易型態轉型及全球化的趨勢下，業者為維持競爭的優勢，走出去赴海外

佈局已成為大部份廠商所必須積極思考的課題，不再侷限於尋求廉價的生產基地，

而是應積極尋求於主要市場佈建行銷據點，早日進入日本市場佈局，深入市場長

期拓銷。  

 

  精緻的設計是在日本市場成功的基本條件，故製造商必須重視產品設計的包

裝與使用說明；而觸感良好的材質也是日本消費者所希望的，製造商必須注重市

場行銷以吸引消費者，創新的品牌、研發新產品以吸引消費者是維持品牌新穎與

吸引力，才不至於在日本市場上被其他競爭者所取代。  

 

  國內汽車市場已成飽和狀態，去年整體市場衰退三成，內需市場要再擴增不

易，而汽車零組件之國際市場發展無限，尤其是日本售後服務之零組件市場，由

於對品質及設計的要求極高，國內業者若能利用台灣汽車零件業具有少量多樣、

彈性製造之優勢，而打入此日本市場，將有助於未來面對其他國際市場之挑戰。  

 

 

（本文作者現任本會業務組幹事） 

 


