
「第十二屆上海國際汽車工業展覽會」報導 
 

◎李憲政

上海市副市長唐登杰(右)及中國機械工業聯合會副會長張小虞

共同揭開本屆上海車展序幕 

 

一、前言： 

 

  以”人、車、自然的完美和諧”為主題之「第十二屆上海國際汽車工業展覽會

(Auto Shanghai 2007)」 於 4 月 22 日至 4 月 28 日一連 7 天在浦東上海新國際

博覽中心隆重舉行，該展創始於 1985 年，每年和北京車展交替舉行。不可否認，

隨著中國汽車市場逐漸在全球受到重視，上海車展已不折不扣成為中國 具知名

度及影響力之車展。 

 

  由於中國龐大的市場需求，國內外各汽車廠紛至沓來，投入巨大的人力、物

力，藉著上海車展，展出其 新的車型和領先的技術，突顯品牌概念，把品牌意

識、品牌理念帶給來自全球各地的觀眾。 

 

二、展覽概況： 

 

  本屆車展計有來自全球 107 個國家及超過 50 萬人次之民眾參觀，參展廠商

除大陸及香港外，還有美國、德國、日本、南韓、瑞典、台灣等共有 20 個國家、

1,300 多家廠商參加展出，展出面積廣達 14 萬平方公尺，比起上屆規模 （26

個國家、1,036 家廠商、12 萬平方公尺）明顯增加許多。  



 

  本屆車展展品涵蓋各類轎車、商務車、客車、卡車、特種車、各類汽車零配

件、汽車音響、輪胎、汽車檢測維修設備及汽車用品等，展出車輛共有 868 輛，

其中有 5 款車型係首次亮相，包括別克 Riviera 概念車、雪佛蘭 Volt 概念車、Audi 

S07 概念車以及 BMW Z 概念車等，而首度在中國大陸市場亮相的新車更多達百

款以上，包括 Opel Astra GTC Panoramic, Astra 敞蓬車、東風本田 CR-V，福

特 Mondeo 等車款。 

 

  除了 W1-5 及 E1-2 館整車展示，包括福特集團（沃爾沃、馬自達、福特、

捷豹、陸虎）、戴姆勒-克萊斯勒集團公司(賓士轎車、三菱、克萊斯勒)、大眾集

團（大眾、奧迪、蘭博基尼、賓利、斯柯達），寶馬（華晨寶馬、勞斯萊斯）、

豐田（一汽豐田、廣州豐田、雷克薩斯）、本田（廣本、東風本田）、日產、三

菱、法國雷諾、標緻、雪鐵龍、法拉利、保時捷、菲亞特、現代、鈴木、起亞等

都參與這次盛會。而國內車廠也不遑多讓，除了一汽、東風沒有以集團名義參展

外，東道主上汽及長安、奇瑞、東南、華晨、吉利、江淮、哈飛、比亞迪等，與

國外車廠同堂競技。 另外在 E3-4 館及戶外 H1-22 帳篷內還有零件展示，除了

來自德國、義大利、美國等歐、美國家組織零組件廠商以展團形式參展外，還有

台灣、日本、韓國展團，其它世界知名公司有 DELPHI、DENSO、BOSCH、ZF、

SIEMENS、DANA、CONTINENTAL、THYSSENKRUPP、AISIN、NTN、EATON、

PANASONIC、PHILIPS、BRIDGESTONE、MICHELIN、GOODYEAR 等。值

得一提的是，在本次上海車展上，自主品牌新車成為一大看點，如以上汽榮威為

代表的首款車型-榮威 750 全系列車型及代表上汽研發水準的混合動力車、其它

還有奇瑞、吉利、海馬自主品牌也都在這次展會中亮相。  

 

  另外，主辦單位為方便中外新聞媒體對車展進行全面性的採訪及報導，將媒

體日由原來的一天增加到兩天，雖然對部份遠道而來的參訪廠商造成不便，但基

於主辦單位的用心良苦，且來訪的媒體也超過了預期，有 CNN、BBC、NHK 及

歐美相關媒體等共 6056 位，因此大部份參展廠商也都能如期配合展出。還有以

往車展都是在各自室內展台上以靜態方式展出，這次主辦單位特別在室外廣場開

闢動態展示區，讓一部份 新款式的汽車動起來，帶給參觀民眾 切身的臨場感

受。 

 



 

民眾絡繹不絕等候進入展場  整車展示區萬頭鑽動 

 

 

福特 Giugiaro 野馬概念車  雷諾 Wind 概念車 

 

雪鐵龍 C-Metisse 概念車  Buick Riviera 跑車 



 

Honda 酒精汽油混成車  BMW328 跑車 

 

Bosch 展區  Delphi 展區 

 

三、台灣館： 

 

  台灣館位於 E4 館，本會和外貿協會第四次共同組團參加上海車展，參展團

團長由本會會員廠商唐揚模具公司鄭旭成總經理擔任，團員包括台全、萬在、唐

揚、倉佑、許瑞興、航欣及皇田等 14 家，使用 144 平方公尺攤位（團員名單詳

附表），展出產品包括汽車 GPS 定位導航保全系統、影音系統、汽機車用電裝

品、儀錶、油箱浮筒、壓鑄件、冷鍛件、汽車藍芽通訊系統、汽車自動變速零組

件、轉向系統零組件、汽車遮陽簾等。另中國經濟通訊社及展昭公司亦組團參展，

總計超過 50 家台灣廠商參加，使用 71 個攤位。 

 

  為協助專業貿易商進入國際大廠之供應鏈體系和 AM 市場，外貿協會於展覽

中特別設立專業貿易商形象專區攤位，提供輔導之專業貿易商展示公司形象與產

品，增加業者海外曝光機會。此次參加本展之專業貿易商計有揚生、右忠、和大、

敦揚、鼎傑及喬邁等 6 家業者，其中右忠、敦揚、鼎傑及喬邁等 4 家業者更派

員至展覽攤位推廣，以加強專區之功能與效果。  

 



   為了提昇我國汽車零配件產業之國際形象，除了以 TAIWAN 識別體系(EIS) 

來作為台灣館的形象訴求，同時藉由「台灣貿易服務站」的方式來推介我國汽車

零配件產業。在協助我國業者蒐集商機之餘，服務站並提供本會印製之『台灣車

輛廠商採購指南』、『海外車輛廠商採購指南』光碟以及貿協印製之『參展廠商

名錄』、『Taiwan Products Magazine』等有關我國汽車零配件產業及產品資訊，

推廣我國汽車零配件產業。由於我方資料準備周全，並且對前來洽詢的買主都能

給予 大協助，因此獲得參展廠商及買主的肯定。  

 

 

專業貿易商產品展示櫃  買主至台灣館服務站洽詢相關資訊 

 

 

台灣館買主絡繹不絕  
本會上海車展參訪團團員於台灣館

前合影 

 

四、展出成效： 

 

  本會與外貿協會籌組之參展團在 7天的展覽期間共接待了 8,250 位國內外各

地買主，洽詢內容主要以電動車窗用馬達、轉向及懸吊系統零件、剎車零件、汽

車點煙器、遮陽簾、沖壓件及 GPS 等產品為主。總計本會和外貿協會這次組團

參展，團員現場成交金額約 110 萬美元，預估後續一年成交金額約 766.5 萬美



元，成果可謂相當豐碩。 

 

五、檢討與建議： 

 

  全球主要的跨國汽車公司都已在中國設立合資企業，在中國增長 快的轎車

市場，外國品牌占了四分之三的比例，中國轎車市場的國際程度遠遠超過韓國及

日本。根據統計， 2006 年中國汽車產量達到 728 萬輛，僅次於美國、日本，

為全球第三位，而銷售量為 722 萬輛，僅次於美國，躍居全球第二。預測到 2010 

年汽車產量將可突破 1000 萬輛，成為世界第二大汽車生產國。 

 

  反觀國內汽車市場，去（2006）年因國內政經情勢不穩、油價上漲以及銀

行緊縮消費性金融等諸多不利因素影響，使得國內汽車市場銷售僅達到 36.6 萬

輛，較 2005 年衰退 28.82%，所幸汽車零組件方面，由於產能自動化及彈性製

造系統的導入，產品在品質及價格上均具競爭力，使得國外市場接單呈現穩定成

長，因此 2006 年外銷金額仍然成長了 3.83%，達到 1,329 億新台幣，其中美國

為 大外銷市場，佔 36.63%，其次為中國大陸、日本、澳洲、德國、加拿大、

英國、義大利、南非等國家。 

 

   不可諱言，大環境對國內業者還是十分艱困，業者必須發揮企業堅韌的生

命力，才能在低迷的國內汽車市場中，求得生存與發展，也才能從競爭激烈的國

際市場中衝破重重關卡，創造企業另一個契機。  

 

   



「第十二屆上海國際汽車工業展覽會」參展團團員名單 

序號 公司名稱 參展產品 

1 台全電機股份有限公司 
汽、機車用電裝品, 儀表總成, 儀表, 油箱浮筒, 

壓鑄件, 冷鍛件, 沖工件 

2 堡山企業有限公司 電動車窗用馬達, 汽車零配件 

3 萬在工業股份有限公司 
冷凝器, 蒸發器, 暖氣芯, 散熱器(水箱), 油冷

卻器 

4 興菱實業股份有限公司 
空壓機,乾燥器,剎車總成,油水分離器,補助缸系

列 

5 正陽國際有限公司 汽車配件 

6 三盟科技企業有限公司 轉向及懸吊系統零件, 底盤零件, 汽車零件 

7 亞特弘有限公司 亞洲商業車輛零配件專輯 

8 唐揚模具股份有限公司 汽車點煙器, 汽車配件, 汽車百貨, 沖壓製品 

9 航欣科技股份有限公司 

汽車 GPS 定位導航保全系統,影音系統

(DVD/TFT-LCD 電視/顯示器, 數位電視機上

盒), 汽車藍芽通訊系統, 各式汽車天線, 車用

電子產品 

10 許瑞興工業股份有限公司

汽機車, 船舶, 農業用車, 工程用車及多種車

輛之控制軟軸, 拉索, 導線控制系統及相關配

件 

11 倉佑實業股份有限公司 
汽車自動變速零組件, 轉向系統零組件, 油泵, 

汽車冷氣壓縮機零組件, 扭力轉換器零組件 

12 皇田工業股份有限公司 電動汽車遮陽簾, 汽車遮物簾,冷氣捲簾, 濾材

13 傑生工業股份有限公司 轉向反懸吊系統底盤零件 

14 金頂實業有限公司 雨刮器, 雨刷片, 雨刷臂, 雨刷膠條, 替換條 
 

 


