
 

2008 年台北國際汽車零配件展報導 
 

 

。。號稱居亞洲第一的「台北國際汽車零配件展」，今年移師到新建成的南港展

覽館，4 月 9 日至 12 日在全新落成的台北世界貿易中心南港展覽館(簡稱世貿南

港館)展出，全新的世貿南港館擁有更大的展示空間，使汽配展的規模再創新高。

此展與「美國汽車售後服務零配件展（AAPEX, Las Vegas」及「德國法蘭克福

車輛零配件展(Automechanika Frankfurt）」並列為全球三大重要汽車零配件展，

其規模及內容受國內外相關業者注意與重視程度。近年來國外買主對我國汽配零

件能高度的肯定，我國汽車零配件業者近年來不斷提昇品質，除提供少量多樣、

物美質精及合理價格的產品外，此展之宣傳及知名度也是重要的因素。由於參展

廠商均能洞察市場主流趨勢，推出符合市場利基的產品，所以在展覽現場到處可

見買主與參展廠商熱烈地洽談。 

 

。。世貿南港館是我國規模最大的展覽館，總樓板面積約 144,000 平方公尺，

地面上有 7 層，地下 2 層，規劃為雙層展廳，上層為全區無柱位的大跨距展廳，

上下展廳面積共約 46,000 平方公尺，可規劃長寬各 3 公尺的標準攤位約 2,400

個，大約是展覽 1 館的 2 倍。無論是在展場高度、載重量、會議室、停車場等，

都將提供業者一個更高規格與最佳條件的展示環境。 

 

   根據主辦單位的統計，本屆的國外買主人數超過預期達到 5,161 人，重量

級買主絡驛不絕，參展廠商應接不暇，今年最大的買主國為日本(佔 18.81%)，

買主數達971人，其餘依序為：美國(佔10.39%)、馬來西亞(7.42%)、韓國(5.81%)、

新加坡(4.13%)。 

 

   台灣長久以來具有汽車零配件產業製造及研發優勢，為了將廠商自行研發

兼具創新、功能性、環保性及安全性等的產品，推向國際舞台，突顯「台北國際

汽車零配件展」展覽特色及強化台灣相關產業優質富創意之形象，本展今年再度

舉辦「2008 年台北國際汽車零配件展創新產品獎」（AMPA Innovation Awards）

甄選活動。計有 28 家廠商 38 件產品報名，入圍的有 13 件產品，將在本展的「創

新產品專區」中展出，這其中的 5 件產品，又被選出賦予「創新產品獎」。汽配

展得獎的產品為汽車引擎用魯式機械增壓器、iWap 車用萬用型快速充電器、寶

貝心福祉椅、工業內視鏡、汽車煞車輔助用真空壓供應系統等成熟的產品，顯示

出台灣廠商優秀的產品改造能力以及研發創意。現場熱鬧非凡，來賓及媒體也都

對各式新產品深感興趣，希望藉此次展覽能夠將我國創新產品推向國際舞台。 

 



本會劉理事長一震於開幕典禮中致辭 

經濟部謝次長發達於開幕典禮中致詞 



經濟部謝次長發達與創新產品得獎廠商合影 

開幕典禮貴賓共同主持揭幕儀式 



開幕典禮貴賓共同合影 

 

   2007 年台北國際汽車零配件展(TAIPEI AMPA)，於南港世界貿易中心展覽

上下雙層展廳同步展出，本次展覽除了展出汽車引擎零件、車體零件、轉向系統、

維修設備、傳動系統、煞車系統、電子零配件、修護器具及設備外，在經濟部國

際貿易局委辦下，外貿協會再次於展會中設立「台灣汽車工業 e 化主題館」，為

台灣汽車零配件產業及資訊服務業架設交易平台，爭取國內外商機，除整合產業

供應鏈競爭力，更可發揮國際採購平台效應，媒合新商機。台北國際汽車零配件

展已邁入第 24 屆，今年展出的廠商約 937 家，使用攤位數約 2,494 個，相較於

去年的規模，家數與攤位數分別成長 13.6％、30.0％。知名廠商包括秀山、堤

維西、伯崇、帝寶、新傑、南勝 、龍鋒、耿鼎、合智、巨和及皇田等；國外共

有來自美、英、義大利、日本、新加坡及印度等 13 個國家及地區參展，其中並

設有泰國館、韓國館及馬來西亞館等 3 國家館，由此可見本展的國際化程度，此

外，成功邀請到許多重量級買主來台觀展，例如 TRW、克萊斯勒及 Magna 上海

採購部門主管、美商 Agco、Arvinmeritor 及 Federal Mogul 等採購部門主管，為

我們的業者帶來商機，本屆展覽無論是參展廠商家數或使用攤位數都創了歷年的

新高紀錄。 

 

   台灣是汽車零配件生產大國，在汽車製造零組件之生產管理、企業資源規

劃等資訊軟體系統方面，亦累積豐富的知識及開發經驗，有效提升國內各大汽車

製造商之管理效率及績效。為此，外貿協會本年度籌設之「台灣汽車工業 e 化主

題館」，由 15 家台灣專業資訊服務業者及研發單位組成，較去(96)年增加 6 家，



除參展廠商家數增加及展出面積擴大外，特以「e 化力行遍天下」為訴求，於世

貿南港館 I118 區展出，展館整體設計並以 e 化服務巴士呈現，依汽車製造業價

值鏈整合為製造系統、管理系統及商務系統等 3 個區域展出，象徵 e 化主題館

展品完整性及快速服務特色，期能為台灣汽車零配件廠商提供最完善之資訊軟體

服務。 

 

泰國主題館展區 



包括吉利汽車、奇瑞汽車、東南汽車等皆有派專人前來專區尋找供應商 

 

  「2008 年台灣汽車工業 e 化主題館」參展團，由 15 家台灣專業資訊服務

業者及研發單位組成，較去(96)年增加 6 家，羽冠電腦科技股份有限公司鄭滄光

總經理再次獲選為參展團團長。e 化主題館依汽車製造業價值鏈整合為製造系統、

管理系統及商務系統等 3 個區域展出，期能為台灣汽車零配件廠商提供最完善之

資訊軟體服務。製造系統區有工研院、羽冠電腦科技、帝商科技、艾發數位及亞

巽科技等 5 家，管理系統區為偉盟系統、台灣睿智資訊、嘉龍資訊、松技網路資

料庫及天心資訊開發等 5 家，商務系統區亦有 5 家，分別為博運通物流管理及

前進國際顧問服務旗艦、智谷網路、科建管理顧問、莊周企業管理顧問等旗艦計

畫業者。 

 

  配合展覽期間所舉辦的大型外商聯合採購洽談會，共有來自 20 多個國家 94

家買主出席，包括美國一階大廠 TRW、Remy International、英國第一大汽機車

產品連鎖店 Halfords、印度第一大車廠 TATA Motors 及第三大車廠 Mahindra & 

Mahindra、義大利重量級汽車零組件廠 Magneti Marelli、法國 PSA(法國及亞洲

採購)、美國 Agco(英國採購)、芬蘭 Valtre、法國 Faurecia(法國及德國採購)、

加拿大 Magna(亞洲採購)、美國 ArvinMeritor(亞洲採購)及美國 Chrysler(亞洲採

購)等，國內廠商共計 105 家前往洽談，總洽談場次約 250 場，預期後續商機超

過五千萬美元以上。 



 

  汽配展今年首次在全新的南港展覽館舉行，參展廠商取得充足的攤位面積，

公司規劃設計攤位與陳列產品搭配新展館煥然一新，提供更舒適的洽談環境；買

主對於展場的全新設施與服務感到相當滿意。此外在交通方面透過主辦單位用心

規劃與展前強力宣導，配合展覽期間、密集的接駁專車班次、清楚的路標指引及

停車規劃，讓多數的參觀者都能迅速與便捷地到達展場，交通狀況相較於歐美知

名展覽為佳，展館內並有無線上網服務、英文、日文、韓文及西文口譯服務、回

教膜拜室及優質的買主洽談區。此外，亦為國外買主規劃各式具台灣特色與歷史

意義的旅遊路線，讓買主可以在完成年度採購後，順便放鬆一下，享受異國風情。 

 

  為了協助國內業者掌握全球車輛發展趨勢，善用產業優勢，儘速進入國際供

應鏈卡位，讓國際汽車零配件產業與我國業界進一步結合，2008 車輛論壇四月

首次結合國際汽車零配件展、車用電子展與機車展三大展覽共同展開，本屆除延

續「東方能量 & 世紀脈動」精神，並以『人、車及環境的和諧互動』為主軸，

延伸出「智慧化車輛」、「車輛電動化」及「車輛乘適性」等三個子題，進行三

場的論壇。 

 

  今年的論壇專題演講眾星雲集，首先由本會劉一震理事長以「台灣車輛工業

速寫」為活動揭開序幕，更邀請到 NISSAN 汽車執行副社長山下光彥（Mitsuhiko 

Yamashita）和 HYUNDAI 汽車副總經理金永一（Young-ill Kim）進行專題演講。

山下執行副社長來自日產研發體系，在能源議題、設計導向的世代裡，將帶給台

灣車輛產業全新創新觀點；而金永一副總經理則從整合性的開發方法切入，透過

全方位的思考傳達車輛工業截然不同於以往的思維模式。  

 

  在「人、車及環境的和諧互動」的主軸下，接續的是三場深入探討不同技術

領域的論壇，除來自歐、美、亞的十餘位專家學者外，每場亦有台灣學者與產業

代表參與深度交流與對談，探討車輛做為人類代步、移動工具後的科技再進化，

以及人與車之間、車與環境之間、環境與人之間三者如何和諧互動。 

 

  論壇 I「智慧化車輛之安全技術」，將討論環境感知與傷害防止，首先由美

國國防部無人車競賽（DARPA Grand Challenge 2007）冠軍的卡內基美隆大學

先進車輛研發團隊 Martial Herbert 教授，就無人車如何透過各種尖端設備通過

重重危險的比賽做說明，預言先進安全功能的普及化；VOLVO 汽車主動安全技

術部門 Jonas Ekmark 經理，則會告訴我們安全的車輛設計思維及如何應用於車

輛上。有了這些努力，相信未來每一台在路上跑的車輛，都將擁有此些新功能，

帶給我們更安全、智慧化的生活。 

 

  論壇 II「車輛電動化之關鍵」，訴求在汽車電動化控制、機電整合與市場脈



動上，討論現今原油每桶升破一百美元後，電動化車輛的未來與前景。東京大學

Yoichi Hori 教授將說明電池的續航力、耐用性及輸出馬力等方面日漸追上汽油車，

高效能的移動控制已不再是夢想；執行美國加州 First Mile 計畫的

WestSart-CALSTART 副總裁 Fred Silver 則將告訴我們，除了使用石油的四輪

裝置外，人的移動工具從住或辦公室到站點的方式，也可有很多變化，電動化車

輛未來將成為人類移動的重要助手。 

 

  論壇 III「車輛乘適性之設計技術」回到人與車的互動，探討人體感官為主的

議題。懸吊系統主宰著乘員感受的第一道關卡，因此如何透過 CAE 的模擬測試

改進，讓乘員享有最舒適的乘坐感受，往往是主要關鍵；另外在科技的進步下，

新材料的引用也引影響了汽車設計走向，全球知名第一階（Tire-1）零組件供應

商 Cosma 副總 Swamy Kotagiri 與 ArvinMeritor 施善博士將共同為您帶來新的觀

念。 

 

「台北國際汽車零配件展」已是亞洲規模最大的汽車零配件展，並且不論參展家

數、國外買主人數每年均持續成長，我國汽機車零配件廠商以少量多樣的彈性製

造優勢，提高產品品質與附加價值，在外銷市場上屢創佳績，顯示了我國汽車零

組件業者的技術及品質能力已受到國際市場的高度肯定。業者長年不斷投入經費

研發新產品，持續提升產品技術層次，尤其是大力推動車輛研發及關鍵零組件開

發計畫，對車輛產業發展有非常大的幫助，近年來更積極分散市場，逐步達成全

球佈局的目標。從鄰近的東南亞到遙遠的西非及南美洲，台灣業者所生產的汽車

零配件早已是不可或缺的產品。面對國內市場的不景氣，以及全球自由化的國際

競爭壓力，整個車輛產業面臨嚴峻的考驗。 

 



本會會員廠商堤維西交通工業展位一隅 

本會會員廠商帝寶工業展位一隅 



本會會員廠商耿鼎企業展位一隅 

本會會員廠商南晃交通器材展位一隅 

 

  令人欣慰的是，在業者努力打拼下，汽車零組件仍然維持一定的成長率。由

於台灣汽車市場不大，又已成飽和狀態，內需市場要再擴增不易，汽車零組件便



以國際市場為發展重點，其中尤其著重售後服務之零組件市場，加上台灣汽車零

件業具有少量多樣、彈性製造之優勢，因此，台灣汽車零組件每年外銷金額均持

續擴大，去年汽車零組件出口總值達 1,479 億元，比 2006 年成長 11.3%，主要

的汽車零組件出口分佈如下：美國(37.52%)、中國大陸(6.15%)、日本(5.15%)、

德國(3.33%)、澳洲(3.16%)，除了中國大陸因為台商佈局愈來愈完整而有所下降，

其餘皆為成長的趨勢，前三名合計將近五成，以上數據顯示，台灣汽車零組件產

業正是最足以代表我國企業外銷競爭力的傳統產業。 

 

  台灣汽車產業受限於國內市場規模太小，不易達到經濟規模的先天環境因素

影響，也發展出以中小企業為主的產業特色，在業者長期的耕耘下多具備相當穩

固的基礎，在全球汽車售服零件市場佔有相當重要的地位。但近來在面臨汽車零

配件電子化的發展趨勢下，應該善用台灣利基的汽車電子、資訊、通訊等優勢，

掌握未來車輛產業技術，並在政府、研究單位及業界群策群力下繼續努力，持續

提升產品技術層次，讓台灣的車輛產業與世界接軌。 


