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◎邱啟棠

一、展覽概況 

  2011 年印尼國際汽車零配件展自 3 月 23 日至 3 月 26 日於雅加達國際

會展中心圓滿結束，本展是由印尼工業部、印尼外貿部、印尼駐法工商總會、

印尼汽車中心、印尼展貿公會、印尼汽車零部件工業公會等相關單位所共同

贊助，包含印尼當地廠商，共有來自台灣、馬來西亞、韓國、新加坡、中國

等 21 個國家共 603 家廠商參展，四天的展期，共吸引了來自 37 個國家 35,100

個買主參觀。 

 

雅加達國際會展中心入口 



 

展館入口 

  開展典禮本屆擴大舉辦，大會邀請多位印尼高級官員與會並逐一上臺致

詞，隨後大會更頒獎與會貴賓感謝官員們這三年來的支持，使得 INAPA 能夠

成長到 33,000 平方米的展覽規模，現場來賓、媒體雲集場面盛大，頒獎結束

後第三屆印尼國際汽車零配件展正式揭開序幕，展覽期間大會安排多場研討

會提供買主與參展廠商交流的機會，本次展覽以中國大陸和台灣組團規模較

大。 

  「印尼國際汽車零配件展」，是針對汽車零配件售後服務市場所量身打

造的國際性商展， 2011 年大會同時在印尼國際會展中心舉辦 3 個不同的車

輛相關主題展會，分別是 INAPA——印尼國際汽車零配件展、IIBT——印尼

國際商用車暨零配件展、INABIKE——印尼國際雙輪車暨零配件展，本屆共

有 7 個國家設立主題館分布在不同展會中，如：台灣、中國大陸、韓國、泰

國、印尼、新加坡和馬來西亞等。該展已成為東南亞規模最大的乘用車、商

用車、雙輪車及其零配件的綜合性汽機車零配件展會。以一站式的展會構思，

聚集國際和國內品牌的汽機車零件、配件、維修設備工具等領域，以及其他

相關產品及服務。本屆展覽參觀人數和參展廠商規模均創歷史新高，對於想

要在印尼開創商機和尋求發展合作的廠商，此展是現今進入印尼市場的最佳

跳板。 



 

開幕典禮會場 

 

登記處排隊等待換證入場的人潮 



 

印尼館 

 

泰國館 



 

新加坡館 

 

中國大陸館 



 

戶外表演 

 

戶外展示大型機具與特殊車種 

二、台灣館展出情形 

  本會第三次參與此展，為了突顯台灣汽車零配件產業形象，以台灣館整

體造型裝潢，在展覽會場中 TAIWAN 字樣非常顯目，本會此次參展廠商共有

15 家，使用面積 135 平方米，參展產品主要以油封、油環、迫緊、襯套、墊



片、封蓋、鎖環、汽門油封、鍛造汽/機車零件、車用吸塵器、啟動電源器及

電源供應器、迷你型空壓機、車窗玻璃昇降器、警用排燈、警示燈、警報器、

車用探照燈、活塞、汽缸套及引擎零件、光電控制模組專業製造、車用數位

接收器、大齒盤曲柄組及配件、輪圈、汽車後視鏡、電工端子、燃油/機油幫

浦、化油器、鍊條調整器、汽車內裝各式開關及傳感器、胎壓偵測器、卡車

車身配件、卡車車燈、LED 燈、擋泥版、保險桿等為主。 

  本會在會場中設置一個服務攤位，並免費提供買主本會所製之會員光

碟、海外台商光碟，推廣有關我國汽機車零配件產業及產品資訊，並且提供

參展廠商茶水、網際網路服務，同時在現場我駐印尼代表處經濟組以及外貿

協會台貿中心也提供經貿相關資料，加強為台灣產品宣傳，拓展商機。 

 

台灣館非常醒目 



 

台灣館人潮眾多 

 

雅加達台灣貿易中心陳廣哲主任(左二)蒞臨指導 



 

駐印尼台北經濟貿易代表處經濟組蔡允中組長(右二)蒞臨指導 

三、結論： 

  印度尼西亞共和國（印度尼西亞語：Republik Indonesia），簡稱印度尼

西亞或印尼，為東南亞國家之一；由上萬個島嶼組成，是全世界最大的群島

國家，疆域橫跨亞洲及大洋洲，印尼擁有豐富的原油、天然氣、煤礦、各種

礦產、天然橡膠與原木等農工業原料。 

  印尼人口 2.3 億，是全球第四大人口大國。但汽車保有量不高，因而汽

車市場潛力巨大，印尼的改裝車市場也很大，改裝市場主要為：音響改裝、

輪轂改裝和外觀改裝。 

  第三屆印尼國際汽車零配件展參展廠商規模相較去(2010)年倍增，雅加

達國際會展中心共有 A 至 G 館，此次 A 館(A1、A2、A3)為汽車零配件展區，

D 館(D1、D2)為商用車展區，C 館(C1)為雙輪車展區，此展規模是目前最大

的汽機車零配件展覽，印尼市場廣大，廠商對印尼市場潛力深具信心。此展

的定位雖是印尼本地市場的展覽，然而，此展的知名度已經打開，本屆展覽

除了本地的買主，已經可以看到不少的歐美國家的買主專程前來參觀，展覽

會場交談仍是以印尼文為主，英文為輔，廠商可以藉由翻譯以及顧問來進行

生意的交流，若是要在印尼當地投資設產，管理階層仍需學會印尼文才能應

付印尼這個多宗教國家的複雜環境。 

 



汽車市場 

  2010 年印尼銀行利率穩定、通貨膨脹輕微及經濟持續成長，汽機車銷售

量已超越往年的水準，從 2008 年中開始的國際金融海嘯對印尼之影響已完全

消退。未來 10 年印尼將有 6,000 萬名低收入的勞工進入中產階級，而中上所

得民眾亦快速增加，對車輛的需求極大，市場潛力驚人，印尼政府已將汽車

裝配及製造列為重點發展產業，未來五年印尼政府將積極推動汽車工業的發

展，希望能取代政治和治安局勢不穩定的泰國，成為東南亞最大的車輛裝配

基地。 

  印尼汽車工業的基本策略是集中發展零配件產業；持續加強發展小型商

用車（5 噸以下）及機車產業；發展排氣量在 1500cc 以下的汽車工業，並以

此開拓 1500cc 以下零配件工業的出口市場。印尼國內汽車市場以日本品牌為

主。日本汽車巨頭在印尼建立了獨資或合資的組裝生產線，大部分零配件生

產也已本地化；經過三十多年的經營，其銷售和維修網路已十分完善。與歐

美汽車相比，日本車在性價比、售後服務及保養成本方面都佔有明顯優勢。

以豐田、三菱、鈴木、本田、日產等品牌為代表的日本汽車組裝廠在印尼已

經處於絕對統治地位。 

  在另一方面，車輛與道路不成比率的成長也使首都雅加達成為『堵城』。

根據雅加達特區警察局之統計，過去 10 年機動車輛每年以超過 20%的速度

成長，2011 年底至少有 1200 萬輛車子將塞滿雅加達的街道，其中半數是新

車。但雅加達街道僅占全特區面積之 0.26%，新建道路每年增加之比率低於

0.01%，雅加達市區的塞車情況已十分嚴重。 

印尼汽車銷售量統計 

年度 銷售量 成長率 

2005 年 533,917 -- 

2006 年 318,904 -40.3% 

2007 年 434,449 36.2% 

2008 年 607,805 39.9% 

2009 年 486,196 -20% 

2010 年 763,415 57% 

資料來源：印尼汽車製造商公會（GAIKINDO） 



  印尼幾乎沒有本土廠商 100%投資之汽車 OEM 零配件產業，多數是內外

合資廠或日本、台灣或韓國業者投資之工廠，多數精密零配件均需進口。印

尼機動車輛進口額的成長率與國內機動車產量同步上揚，以滿足市場需求，

印尼車輛工業所需零組件，大部份依賴進口，主要以 SKD 方式輸入；而自行

生產國內可取得原料且需求較高之零組件，如輪胎以及以鑄造方式生產之零

配件、蓄電池及部分塑膠零配件等 

  即使印尼車輛零配件市場龐大，但日系車廠體系頗為封閉，主要的汽車

零配件多為其代理商或其合資廠商所壟斷，在外國生產的日系汽車原廠零配

件 OEM 供應業者亦甚難進入其供應鏈。建議我國業者首先經過在台灣或中國

大陸之日本原廠介紹，並且在印尼設立工廠方有可能取得 OEM 訂單。至於規

模龐大之售後服務市場 (AM，After-sales Market)據業者估計約有三分之二屬

非正廠零件，市場仍然大有可為。 

機車市場 

  印尼是全球第三大機車市場，僅次於中國大陸與印度。其銷售量每年成

長 12.5% 至 15%，至 2014 年印尼機車銷售量每年將達 1,000 萬輛，目前機

車產業僱用之勞工超過 160 萬名，是支持社會穩定的重要支柱。 

由於人口眾多，而且大眾捷運系統尚未建立，機車以其實用性，市場潛力相

當大。日本四大品牌合占 95%以上的印尼市場，其餘為從中國與越南進口之

CKD 整車、SKD 半成品車以及在本地組裝之機車，但中國機車因品質差，無

法與日本品牌競爭。 

  根據印尼機車工業同業公會 (Indonesian Motorcycle Industry 

Association, AISI)資料，受到全球金融海嘯影響，2009 年機車銷售量為 588

萬 1777 輛，較 2008 年略減 5.37%；2008 年全年的機車銷售量達 6,215,831

輛，較 2007 年 4,688,263 輛成長 32.6%。2010 年則恢復成長，上半年較 2009

年同期增加 44%，2010 全年機車銷售量達 736 萬輛，創歷史新高，較 2009

年成長 25%。 

  印尼市場本田 Honda 機車與山葉 Yamaha 機車的市場占有率不分軒輊，

2010 年本田銷售出 340 萬輛，市場占有率為 46.2%；山葉銷售量為 330 萬

輛，市場占有率為 44.8%；其他品牌尚有鈴木 Suzuki 的 52.8 萬輛(市占率 7. 

2%)、川崎 Kawasaki (約 1%)等。為應付市場強勁的需求，本田正積極擴廠，

將由每年的 350 萬輛生產量增加至 400 萬輛。 

  至於台灣品牌三陽 SYM 與中國品牌 Kanzen 之市場占有率均低於



0.1%，而光陽 KYMCO 已於 2009 年退出印尼市場。 

印尼機車銷售量統計如下： 

年度 銷售量（部） 成長率 

2005 5,089,425 -- 

2006 4,470,722 -12.16% 

2007 4,688,263 5.8% 

2008 6,215,831 32.6% 

2009 5,881,777 -5.37% 

2010 年上半年 360 萬 44% 

2010 年上半年 736 萬 25.8% 

資料來源：印尼機車工業同業公會 (Indonesian Motorcycle Industry 

Association, AISI) 

總結 

  2007 年至 2008 年印尼政府持續調低利率政策，加上通貨膨脹獲得良好

的控制、幣值匯率穩定等因素，對於汽機車的銷售有極大的動能，在高油價

時代銷售量反而逆勢成長。2009 年則受到全球金融海嘯衝擊，汽車銷售量大

幅下跌 20%，機車銷售量亦減少 5.37%，但 2010 年隨即恢復成長。據印尼

汽車製造商協會 (GAIKINDO)統計，印尼 2010 年全年汽車銷售量達到 76 萬

3415 輛，較 2009 年同期的 48 萬 6196 輛成長 57%；而機車在 2010 年之銷

售量超過 736 萬輛，較 2009 年成長 25%。 

  印尼汽車業者日前表示，今(2011)年印尼汽車銷售量仍有成長空間，惟

最多成長 4%至 5%，這與去(2010)年成長率為 50%相比，漲幅實屬低微，以

印尼目前之國民生產毛額為 6.5%計算之，印尼今年汽車銷售量勢難突破 80

萬輛，汽車銷售量之漲跌，除市場因素外，尚取決於政府對汽車工業之政策，

業者對印尼汽車工業前景甚表樂觀，並表示，起碼至 2013 年及 2014 年，汽

車銷售量均將呈正面成長，以此推算，於 2013 年或 2014 年印尼汽車年銷售

量將達 100 萬輛。 

2011 年印尼國際汽車零配件展台灣團員名冊 



No 公司名稱 主要產品中文名稱 

1 
元成工業股

份有限公司 

油封、油環、迫緊、襯套、墊片、封蓋、鎖環、防塵

套、風管、汽門油封、橡膠含鐵/不含鐵或其他相關

材料產品等。 

2 
金鍛工業股

份有限公司 
鍛造汽/機車零件。 

3 

華廣匯工業

股份有限公

司 

車用吸塵器、手壓/腳踏打氣筒、啟動電源器及電源

供應器、迷你型空壓機。 

4 
漢育工業股

份有限公司 
車窗玻璃昇降器。 

5 
蘭記股份有

限公司 
警用排燈、警示燈、警報器、車用探照燈。 

6 
盛詠實業股

份有限公司 
活塞、汽缸套及引擎零件。 

7 

宏晶光電科

技股份有限

公司 

側光光纖產品應用 / 光電控制模組專業製造。 

8 

飛鳥半導體

股份有限公

司 

車用數位接收器、專業應用模組。 

9 
銘穗精密工

業有限公司 
大齒盤曲柄組及配件。 

10 
鐵信股份有

限公司 
鋁製機車輪圈。 

11 

駿宏交通工

業股份有限

公司 

汽車後視鏡。 

12 
健和興端子

股份有限公
電工端子。 



司 

13 
詳暉工業股

份有限公司 

燃油/機油幫浦、油環、燃油閥、釋壓閥、化油器、

鍊條調整器。 

14 

為升電裝工

業股份有限

公司 

汽車內裝各式開關及傳感器，胎壓偵測器，鋰電池。 

15 
可洲企業有

限公司 

卡車車身配件、卡車車燈、LED 燈、擋泥版、保險

桿。 
 

（本文作者現任業務處專員）

 


